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РЕФЕРАТ
После выдвижения в 2013 г. председателем КНР Си Цзиньпином предложения по ре-
ализации инициативы «Пояс и путь», данное начинание КНР столкнулось с феноменом, 
которое получило в китайской науке название «мягкая сила сопротивления». Руковод-
ство КНР, в качестве способа преодоления этого вызова, видит необходимость гума-
нитарного сближения со странами-участницами инициативы, одним из проявлений 
которого является китайский выездной туризм. В Евразии наиболее стремительное 
развитие китайский туризм за последние годы получил в том числе и в России, что 
позволяет рассматривать данный феномен в качестве попытки со стороны КНР к куль-
турному сближению с РФ посредством наращивания туристических потоков.
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ABSTRACT
After the PRC President Xi Jinping put forward a proposal for the implementation of the 
Belt and Road initiative in 2013, this initiative of the PRC faced a phenomenon that has 
been called “soft power of resistance” in Chinese science. The PRC leadership, as a way 
to overcome this challenge, sees the need for humanitarian rapprochement with the 
participating countries of the initiative, one of the manifestations of which is Chinese outbound 
tourism. In Eurasia, the one of the most rapid development of Chinese tourism in recent 
years has been in Russia, which allows us to consider this phenomenon as an attempt from 
the PRC to cultural rapprochement with the Russian Federation through increasing tourist 
flows.
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Введение

В современном мире развитие туристических связей постепенно становится важ-
ной составляющей международных отношений (МО), а сами туристы все чаще 
выступают в качестве представителей собственного государства за рубежом. Рас-
ширение туристического диалога может способствовать культурному сближению 
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разных народов, так как туризм предполагает один из наиболее эффективных 
способов познания традиций и обычаев населения принимающей страны посред-
ством личного знакомства, что является проявлением глубокой формы познания. 
Говоря о китайском туризме, стоит отметить, что кроме непосредственного зна-
комства с культурными особенностями принимающей страны, путешественники из 
КНР способны напрямую влиять на экономическую ситуацию в ней. Эта способность 
складывается из двух факторов.
1. Современный китайский туризм является массовым явлением. По данным Все-

мирной туристической организации за 2019 г. Китай занимает первое место по 
числу выезжающих за границу путешественников1.

2. Китайские туристы являются одними из наиболее платежеспособных в мире. 
В период с 2016 по 2019 гг. китайские туристы тратили за границей ежегодно 
более 250 млрд долл.2, занимая по этому показателю абсолютное первое место 
в мире.
Ввиду чего использование столь перспективного инструмента руководством КНР 

для сближения с рядом стратегически важных для Пекина стран, является логичным 
следствием значительного укрепления туристических позиций страны в последние 
годы [16]. Одним из приоритетных направлений развития туристического присутствия 
для КНР является Российская Федерация, которая, по состоянию на 2019 г., пред-
шествующий введению значительных ограничений на туристическую активность, за-
нимала 9-е место в рейтинге наиболее популярных направлений среди китайских 
путешественников. Учитывая тот факт, что Россия обладает значительным влиянием 
на целый ряд стран-участниц инициативы «Пояс и путь» [21; 23; 24], сближение КНР 
с РФ приобретает стратегическое значение, и туризм способен выступить в качестве 
важной составляющей этого процесса.

Несмотря на тот факт, что еще в 1979 г. Джеймс Розенау [17] выделял туриста 
в качестве одного из ключевых действующих лиц грядущей эпохи, на сегодняшний 
день в российской науке немногие исследователи склонны отмечать значимую роль 
туризма в вопросах достижения внешнеполитических целей государства. Среди оте-
чественных исследователей, изучающих проблематику, можно отметить О. И. Каза-
кова [4], Е. О. Заклязьмину [3], и др. В то же время российские ученые признают 
важность туризма, в том числе и международного, как явления, способного оказывать 
воздействие на жизнь общества. К подобным авторам можно отнести А. Г. Бутузова 
[2], Н. В. Малыгину [9], А. А. Чугунову [13], М. В. Соколову [11] и М. С. Оборина [10]. 
Отдельно стоит отметить автора учебника по международному туризму А. Ю. Алек-
сандрову [1], которая в своей работе отмечает, что феномен способен оказывать 
благоприятное влияние на экономики принимающих стран, ввиду чего почти все 
страны открыты для туристических обменов.

В китайской же науке туризму как инструменту достижения внешнеполитических 
целей государства уделяется большее внимание, особенно после официального 
введения в научный оборот термина «туристическая дипломатия», состоявшегося 
в 2015 г., когда в ходе Всекитайского рабочего собрания представителей туристи-
ческой отрасли он был впервые упомянут на официальном уровне. С указанного 
момента наблюдается увеличение публикаций по теме внешнеполитической роли 
китайского туризма, и на сегодняшний день можно отметить разделение мнений 
относительно приемлемости использования туризма в политических целях государ-

1  Guidelines for Success in the Chinese Outbound Tourism Market. 2019. DOI 10.18111/ 
9789284421138.

2  International tourism spending of Chinese tourists 2008–2019 [Электронный ресурс]. URL: 
https://www.statista.com/statistics/249702/international-tourism-expenditure-of-chinese-tourists/ 
(дата обращения: 08.04.2021).
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ством. Одна часть китайских исследователей считает, что туризм является важной 
составляющей внешнеполитической деятельности КНР, и эффективно способствует 
формированию положительного имиджа государства за рубежом. Исследователи 
данной категории считают, что положительная динамика экономического развития, 
характерная для Китая на современном этапе, способна превратить туризм в сво-
еобразную «витрину» зажиточного и стабильного государства, открытого к взаимо-
выгодному сотрудничеству. Среди авторов, поддерживающих данную точку зрения, 
можно выделить Чжун Л., Лю Л. [19], Сун Ц. [5], Ли Ц. [20], Ци В. [12], Чжан Ж., 
Цзинь Л., Дин П. [21] и др. Несколько иную точку зрения продвигает вторая кате-
гория авторов, также отмечающих значительную роль туризма в достижении внеш-
неполитических целей КНР, однако склонных считать любого рода государственное 
вмешательство в вопросы изменения географии туризма негативным. Среди ис-
следователей данной категории можно отметить Тсе Т. [18], Хуан Ч. [25], Юй И., 
Ян А., Ню Х. [22] и др.

Методология

Основной целью настоящего исследования является определение роли туризма 
в вопросах сближения РФ и КНР.

Для выполнения поставленной цели автор выделил следующие задачи:
1) рассмотрение причин роста показателей въездного китайского туризма в РФ 

в 2012–2016 гг.;
2) выделение ключевых проблем современного китайского туризма в России.

Изучение основных причин роста числа китайских путешественников позволит 
сформировать понимание относительно уровня заинтересованности КНР в гума-
нитарном сближении с Россией. Выделение ключевых проблем, характерных для 
китайского въездного туризма в РФ, позволит рассмотреть сложности, возникшие 
в ходе активного культурного взаимодействия населения двух стран посредством 
туризма, а также понять позицию Китая относительно методов разрешения проти-
воречий.

В ходе написания настоящего исследования автором был использован контент-
анализ. В рамках исследования были изучены как тексты и документы, раскрыва-
ющие последовательность развития туристических отношений между КНР и РФ, 
так и статистические данные, отражающие прирост числа китайских туристов в Рос-
сию.

Результаты

После инициации председателем КНР Си Цзиньпином масштабной инфраструктур-
ной инициативы «Пояс и путь» в 2013 г., китайское начинание столкнулось с опре-
деленного рода культурным противодействием, которое ряд китайских исследова-
телей, среди которых можно отметить Ц. Лю и М. Ван [24], охарактеризовали как 
«мягкая сила сопротивления», возникавшая в результате культурно-идеологических 
различий народов, населяющих страны-участницы инициативы. В целях преодоле-
ния этого вызова руководством КНР в 2017 г., в ходе форума высокого уровня по 
международному сотрудничеству «Пояс и путь», было отмечено, что за годы реа-
лизации инициативы расширение гуманитарного сотрудничества между странами-
участницами дало положительный результат и способствовало «сближению людских 
сердец» [7]. Одним из инструментов для «сближения людских сердец», несомнен-
но, является туризм, который дает возможность представителям разных культур 
выйти вовне и познакомиться с культурой и обычаями соседних народов. Китай 
сегодня является одной из наиболее активных стран в вопросах развития туристи-
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ческого сотрудничества, что говорит о понимании Пекином значимой роли подоб-
ного проявления культурного диалога с внешним миром. Учитывая специфику гео-
политической карты инициативы «Пояс и путь», можно заключить, что наиболее 
влиятельным политико-экономическим центром на пути в Европу является Россия, 
от способности построения диалога с которой во многом зависит успешность ки-
тайской инициативы. Ввиду чего расширение туристического присутствия КНР в РФ 
является закономерным итогом желания Пекина преодолеть «мягкую силу сопро-
тивления» в регионе, а также сблизиться с населением России в долгосрочной 
перспективе. Также стоит отметить, что, учитывая прочные экономические позиции 
РФ, расширение китайского инвестиционного присутствия КНР, что является ха-
рактерной особенностью «мягкой силы» Китая в отношении стран Центральной 
Азии, не является приоритетным для Москвы. В такой ситуации именно расшире-
ние гуманитарных обменов способно сблизить две страны, что и можно наблюдать 
в настоящее время на примере туризма.

Ряд исследователей склонен считать, что значительное увеличение интереса 
путешественников из КНР к туристическим поездкам в РФ связано с укреплением 
позиций юаня к рублю в 2015–2016 гг. Но это верно лишь отчасти, так как опре-
деленные предпосылки к увеличению китайских туристических потоков в РФ мож-
но было наблюдать еще перед ослаблением позиций рубля. Так, значительный рост 
интереса китайских туристов к посещению российских городов пришелся на 2012 г., 
когда по данному показателю произошло увеличение на 46% по сравнению с пред-
шествующим годом, что было отмечено Си Цзиньпином в 2013 г. в ходе выступле-
ния1 на церемонии открытия Года китайского туризма в РФ. Это позволяет говорить 
о том, что рост туристического присутствия КНР в РФ связан не только со сниже-
нием стоимости отдыха в РФ, но и с желанием Китая сблизиться с Россией. От-
дельно стоит отметить, что выступление китайского лидера относительно важности 
развития туристических отношений с Россией проходило за несколько месяцев до 
выдвижения инициативы «Пояс и путь». Исходя из этого можно предположить, что 
туризм, в данном случае, выступал в качестве инструмента сближения с РФ перед 
объявлением о реализации инициативы, пролегающей непосредственно в границах 
сферы интересов России. Обострение противоречий России и стран Запада, имев-
шее место быть позднее, вылилось в еще более значительный прирост числа ки-
тайских туристов в РФ: так, если в 2015 г. страну посетило 677 000 китайских 
туристов2, то в 2016 г. данный показатель был равен 1 289 000 чел3, что, учитывая 
специфику китайского туризма, способствовало переориентации части российско-
го туристического комплекса под работу с китайскими потребителями услуг. В том 
числе в крупных туристических центрах РФ начали появляться вывески и указате-
ли на китайском языке, в аэропортах и на вокзалах начали транслироваться объ-
явления китайскими дикторами и т. д. Все это способствовало расширению охвата 
китайской «мягкой силы» культуры в России в целом посредством увеличения 
контактов местного населения ее проявлениями, одним из которых, кроме непо-
средственно носителей культуры этого государства, является китайская каллигра-
фия.

1  Текст выступления Си Цзиньпина на церемонии открытия Года китайского туризма 
в России [Электронный ресурс]. URL: http://www.gov.cn/ldhd/2013-03/23/content_2360500.
htm (дата обращения: 22.04.2021).

2  Официальный сайт Туристической Ассоциации «Мир без границ». 230 тысяч китайских 
туристов посетили Россию по безвизовому обмену в первом полугодии 2016 года [Электронный 
ресурс]. URL: http://mbg.expocom.pro/news/230-tysyach-kitayskih-turistov-posetili-rossiyu-po-
bezvizovomu-obmenu-v-pervom-polugodii-2016 (дата обращения: 20.04.2021).

3 Статистический сборник Россия в Цифрах 2020 [Электронный ресурс]. URL: https://gks.
ru/bgd/regl/b20_11/MaiNhtm (дата обращения: 20.04.2021).
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По состоянию на 2019 г., предшествующий пандемии COVID-19, число китайских 
туристов, посетивших РФ, продолжило расти и составило 1 883 000 чел. Учитывая 
положительную динамику роста показателей китайского туризма в стране, можно 
отметить наличие предпосылок к дальнейшему «сближению сердец» между на-
родами РФ и КНР. Однако здесь необходимо отметить, что существует и ряд 
проблем, характерных для современного китайского туризма и способных ослож-
нить процесс сближения двух стран. Среди подобных проблем, способных не-
гативно повлиять на отношение к Китаю среди населения России, в рамках на-
стоящего исследования будет рассмотрено две, наиболее часто отмечаемые 
исследователями: усиление конкурентного давления на российские компании, 
осуществляющие обслуживание китайских въездных туристических потоков, со 
стороны китайского бизнеса и чрезмерное увеличение нагрузки на туристические 
точки интереса (особенно на уникальные природные объекты, такие как арктиче-
ская зона Российской Федерации).

Говоря о первой проблеме, стоит отметить, что, действительно, повышение 
туристического интереса КНР к какой-либо стране неразрывно связано с ростом 
влияния китайского капитала в туристической сфере этой страны. Посредством 
чего значительная часть доходов от въездного туризма циркулирует внутри ки-
тайской экономики. Во многом подобный феномен является вынужденным для 
китайского бизнеса, работающего в условиях высокой конкуренции и жесткого 
демпинга в ходе реализации туров на внутреннем рынке. Без снижения стои-
мости предоставляемых услуг привлечь потенциального потребителя, учитывая 
общий экстенсивный характер развития китайского туризма в России, стано-
вится все сложнее. Ввиду чего наличие аффилированных предприятий на тер-
ритории принимающей стороны становится источником дополнительного до-
хода, наличие которого позволяет предоставить рынку наиболее актуальное 
предложение. В то же время от этого страдает туристический комплекс [6] при-
нимающей стороны, который должен выступать в качестве первостепенного 
выгодополучателя, и в данном случае перед Китаем встает дилемма: продолжить 
наращивание туристических потоков в данную страну по стратегии, предпола-
гающей циркуляцию значительной части капитала внутри собственной экономи-
ки, либо сделать ставку на более ориентированное поддержание бизнеса при-
нимающей стороны сотрудничество. При выборе второго варианта значительно 
осложняется кратное увеличение темпов прироста числа туристов в страну, 
однако появляется возможность говорить о переходе к более «качественному» 
туризму, формирующемуся посредством более активного развития туристиче-
ского комплекса принимающей стороны, подпитываемого поступлениями от 
туристических потоков КНР. Заявления Си Цзиньпина в 2017 г. относительно 
необходимости построения инициативы «Пояс и путь» в качестве «неподкупного 
пути», сделав его более прозрачным и свободным от теневой составляющей, 
в совокупности с усилением контроля в сфере туризма со стороны РФ1 позво-
ляют предположить, что после окончания административных ограничений, свя-
занных с пандемией COVID-19, именно такой сценарий имеет шансы на вопло-
щение в жизнь.

Рассматривая вопросы негативного влияния массового китайского туризма на 
объекты природного достояния РФ, также нельзя не отметить их актуальность. 

1  Текст Федерального закона «О внесении изменений в Федеральный закон „Об основах 
туристической деятельности в Российской Федерации“ в части правового регулирования 
деятельности экскурсоводов (гидов), гидов-переводчиков и инструкторов-проводников» 
[Электронный ресурс]. URL: http://publicatioNpravo.gov.ru/Document/View/0001202104200044 
(дата обращения: 20.04.2021).
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Россия богата на уникальные природные достопримечательности, сохранение ко-
торых должно являться первостепенной задачей. Чрезмерное увеличение числа 
туристов, в ряде случаев, способно оказать губительное влияние для подобных 
объектов, и руководство Китая это понимает. В качестве примера можно рассмо-
треть туристическую политику КНР в отношении арктической зоны Российской 
Федерации (АЗРФ) [8; 14; 15]. Учитывая специфику направления, на фоне роста 
китайского туризма в такие регионы, как Мурманская область1, в тексте опубли-
кованной в 2018 г. «Китайской арктической стратегии» прописана необходимость 
устойчивого подхода со стороны КНР к развитию арктического туризма. Посред-
ством данного документа Пекин признает наличие значительной ответственности, 
возложенной на него, как наиболее активного поставщика туристического ресурса 
(путешественников) в мире. Однако актуальным остается вопрос исполнения прин-
ципов, продвигаемых руководством КНР, на практике.

Выводы

Из сказанного выше можно заключить, что за последние годы произошло стреми-
тельное повышение китайского туристического присутствия в РФ. Начало процес-
са повышения туристической привлекательности России для китайского путеше-
ственника было дано еще до событий 2015–2016 гг., в ходе которых отмечалось 
укрепление юаня по отношению к рублю, и которые лишь усилили уже формиро-
вавшиеся к тому моменту тенденции, а не являлись первопричиной процесса. 
Понимание необходимости построения культурного диалога с Россией просматри-
вается в риторике руководства КНР еще в 2012–2013 гг., когда наблюдался первый 
значительный рост показателей въездного китайского туризма в РФ. Здесь стоит 
отметить, что в случае, если увеличение китайских туристических потоков было бы 
спровоцировано исключительно ослаблением национальной валюты России, то 
возможность долгосрочного туристического сотрудничества как инструмента сбли-
жения двух стран была бы спорной.

В то же время массовость, характерная для китайского туризма в России на со-
временном этапе, закономерно стала причиной возникновения целого ряда про-
блемных вопросов, поднимаемых в российской науке и обществе. На основе рас-
смотренных в рамках настоящего исследования проблем китайского туризма в РФ 
можно заключить, что у руководства КНР и РФ имеется понимание их наличия, 
и китайская сторона демонстрирует определенные предпосылки к их разрешению 
без ущерба интересов России. Готовность КНР к работе над проблемными вопро-
сами, а также поступательное увеличение числа китайских туристов в РФ вплоть до 
2020 г., позволяет говорить о том, что на сегодняшний день туризм действительно 
является инструментом сближения двух стран, имеющий значительные перспекти-
вы в случае эффективного разрешения противоречий, характерных для китайского 
туризма.
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