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Имидж современного регионального лидера: 
результаты сетевого анализа
Каминченко Д. И.
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РЕФ ЕРАТ
Р а б о т а  п о с в я щ е н а  а н а л и з у  п р о ц е с с а  п о л и ти ч е ск о й  к о м м у н и к а ц и и  в у с л о в и я х  с е те в и -  
з а ц и и  п у б л и ч н о г о  п р о с т р а н с т в а .  Р а с с м а т р и в а е т с я  з н а к о в о -с и м в о л и ч е с к и й  у р о в е н ь  
п о л и ти ч е ск о й  к о м м у н и к а ц и и  н а  п р и м е р е  с о д е р ж а т е л ь н о -с м ы с л о в о г о  н а п о л н е н и я  и м и д ­
ж а  р е ги о н а л ь н о го  п о л и т и ч е с к о го  л и д е р а .

Ц ель  д а н н о й  р аб о ты  за к л ю ч а е тся  в том , ч тобы  п р о а н а л и зи р о в а ть  с о д е р ж а н и е  п о л и ти ­
че ско го  и м и д ж а  р е ги о н ал ьн о го  л и д е р а  и вы яви ть  нал и чи е  л и б о  о т с у т с тв и е  в нем  п р о я в ­
л ен и я  эф ф е кта  се те в и за ц и и . З а д а ч а м и  и с сл е д о в а н и я  явл я ется  и зуче н и е  ц ел евы х  у с т а н о ­
вок, п р и н ц и п о в  их р е ал и за ц и и  и чер т  ко м м ун и каци и  с  д р уги м и  п р е д ста в и те л я м и  власти  
и о б щ е ств о м , к о то р ы е  п р е д ставл е н ы  в с од е р ж ан и и  и м и д ж а  п о л и ти ч е ско го  руководител я.

В  р а б о т е  и с п о л ь з о в а н  к о м п л е к с  э м п и р и ч е с к и х  м е то д о в ,  в к л ю ч а ю щ и х  в с е б я  н е н а ­
п р а в л е н н ы й  к о л и ч е ств е н н ы й  к о н те н т -а н а л и з ,  с е те в о й  а н а л и з  д а н н ы х  и л и н гв и с ти ч е ск и й  
а н а л и з . Р е зу л ь та ты  п р о в е д е н и я  к о н т е н т -а н а л и з а  о то б р а ж е н ы  н а  о б л а к е  те го в , а  р е ­
з у л ь та ты  с е т е в о г о  а н а л и з а  —  н а  т е м а т и ч е с к о м  гр аф е . Т е о р е ти ч е с к у ю  о с н о в у  и с с л е д о ­
в а н и я  с о с т а в и л и  т е о р и я  и н ф о р м а ц и о н н о г о  о б щ е с т в а  и та к и е  к о н це п ты , как  «имидж», 
« и м и д ж е в о -р о л е в о й  кон стр укт» .

П о  р е зул ь та там  и ссл е д о ван и я  те к с то в о го  м асси ва , вкл ю чавш е го  в себя  д в а  больш их, 
ра зве р нуты х  и н те р в ью  губ е р н ато р а  Н и ж егор од ской  обл асти  Г. С. Н ики тина  в 2 0 1 9  и 2 0 2 0  гг., 
сд е л ан  вы в о д  о  том , что  о д н и м и  из  н аи бо л е е  р а с п р о с тр а н е н н ы х  и м и д ж е во -р о л е вы х  к о н ­
с тр ук тов  в и н те р в ью  2 0 1 9  г. стали  след ую щ и е : «л и д ер -пром ы ш л ен ни к»  (нацелен  на  р а з ­
вити е  п р о м ы ш л е н н о го  п р ои звод ства ); «ли д ер -строитель»  (го то вн о с ть  р а зв и в а ть  с тр о и те л ь ­
ную  о тр асл ь  обл асти ); «л и д е р -о р ган и за то р »  (о ткры т к н овы м  п р оектам  и вы зовам , н ацелен  
н а  у сп е ш н у ю  о р га н и за ц и ю  и п р о ве д е н и е  п р а зд н и ч н ы х  м еропри яти й , п о св я щ е н н ы х  ю би л е ю  
Н иж него  Н овгород а ), «л и д е р -сп о р тсм е н »  (вы с туп ае т  з а  р а зв и ти е  с п о р та  в ре гионе). Н а и ­
б ол е е  р а с п р о с тр а н е н н ы м  и м и д ж е во -р о л е вы м  констр уктом  в и н те р в ью  2 0 2 0  г. с тал  такой  
с о д е р ж а те л ь н о -см ы с л о в о й  конструкт, как «ли д ер -управленец»  (эф ф екти вны й  управленец, 
которы й  о су щ е ств л я е т  р ук о в о д с тв о  р е ги о н ом  п о ср е д с тв о м  коо р д и нац и и  д е й стви й  с  р а з ­
ли чны м и  с тр уктур ны м и  п од р а зд е л е н и я м и  п р а в и те л ьс тв а  и м ун и ци пал и тетов ). П о  итогам  
о б о б щ а ю щ е г о  а н а л и за  сф ор м ул и р о в а н  в ы во д  о  том , что  в сод е р ж ани и  и м и д ж а  п о л и ти ч е ­
с ко го  л и д е р а  п р о и зо ш л о  о п р е д е л е н н о е  и зм е н е н и е  в п р оявл ени и  эф ф е кта  се те в и за ц и и  
с  по л и те м ати чн ости  и ге тер архи и  клю чевы х тем  (в 2 0 1 9  г.) к д е ц е н тр а л и за ц и и  с и м в о л и ­
ческо го  суб ъ е кта  п ри няти я  и р е ал и за ц и и  ре ш е н и й  (в 2 0 2 0  г.).

Ключевые слова: п о л и ти ч е ская  ком м ун и каци я , с е те в о е  о б щ е ств о ,  п ол и ти че ски й  имидж , 
го с у д а р с тв е н н о е  уп р авл е н и е , с е те в о й  анал и з, и н те р н е т
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The Image of the Modern Regional Leader: Network Analysis Results
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ABSTRACT
T h e  p a p e r is d evo ted  to  the  a n a ly s is  o f the  p ro c e s s  o f political co m m u n ica t io n  in the c o n d i­
t io n s  o f netw orkization  o f pub lic  sp a c e . Th e  s ig n - sy m b o lic  level o f political co m m u n ica t io n  is
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co n s id e re d  on  the e xam p le  o f the  c o n te n t-se m a n tic  filling o f the  im a g e  o f a  reg ional political 
leader.

T h e  p u rp o se  o f th is  re se a rch  is to ana lyze  the  con ten t o f the political im a g e  o f the  leader 
a n d  to  identify the  p re se n c e  or a b se n c e  o f m an ife sta tion  o f the effect o f ne tw o rk in g  in it. The  
ob ject ive s o f the s tu d y  are  to s tu d y  the  goa ls, the  p r in c ip le s  o f their im p lem entation  a n d  the 
fea tu re s o f co m m u n ica t io n  with o ther rep re sen ta tive s o f pow e r a n d  soc iety, w h ich  are p re ­
se n te d  in the  con ten t o f the  im a g e  o f a  political leader.

T h e  s tu d y  u s e s  a  se t  o f em p irica l m e thod s, in c lu d in g  non -d irec tiona l quantitative  con ten t- 
an a ly s is,  ne tw ork  da ta  a n a ly s is  a n d  lingu ist ic  an a ly s is.  T h e  re su lts  o f the  con ten t a n a ly s is  are 
d isp la y e d  on  the tag  c loud , a n d  the  re su lts  o f the  ne tw ork  a n a ly s is  are  d isp la ye d  on  the  th e ­
m atic  g raph. T h e  theoretica l b a s is  o f the s tu d y  w a s  the  th e o ry  o f the  in fo rm ation  so c ie ty  and  
s u c h  c o n c e p ts  a s  “im a g e ”, “im a g e -ro le  c o n s t ru c t”.

A c c o rd in g  to the re su lts  o f the  s tu d y  o f the  text array, w h ich  in c lud ed  tw o large, detailed 
in te rv iew s with the  g o ve rn o r  o f the  N izh n y  N o vg o ro d  reg ion  G. S. Nikitin in 2 01 9  a n d  2 02 0 , it 
w a s  co n c lu d e d  that o n e  o f the  m o st  c o m m o n  im a g e -ro le  c o n s t ru c t s  in an  interview  in 2019  
w ere  the  fo llow ing: “le a d e r- in d u stria lis t” (a im ed  at the  d e ve lo p m e n t  o f industria l p roduction ); 
“le a d e r-b u ild e r” (in particular, he  is ready  to de ve lo p  the  co n stru c t io n  in d u stry  o f the  reg ion); 
“le a d e r-o rg a n iz e r” (op e n  to  new  pro jects an d  ch a lle n g e s ,  fo c u se d  on  the  s u c c e s s fu l o rg a n iz a ­
tion an d  h o ld in g  o f fe stive  e ven ts  d e d ica te d  to the  a n n ive rsa ry  o f N izh n y  N o vg o ro d ),  “leader- 
a th le te” (a d v o c a te s  for the  d e ve lo p m e n t  o f s p o r t s  in the  reg ion). Th e  m o st  c o m m o n  im ag e -ro le  
co n stru c t  in an  interview  in 2 0 2 0  w a s  s u c h  a  m ean ingfu l a n d  se m a n tic  co n stru c t  a s  “leader- 
m a n a g e r” (an  effective m a n a g e r  w ho  m a n a g e s  the  reg ion  b y  co o rd in a t in g  a c t io n s  with v a r io u s  
structura l d iv is io n s  o f the  g o ve rn m e n t  a n d  m un ic ipa litie s). B a se d  on  the  re su lts  o f a  g e n e ra l­
iz ing an a ly s is,  the  co n c lu s io n  w a s  draw n that in the  con ten t o f the  im a g e  o f a  political leader, 
there  w a s  a  ce rta in  c h a n g e  in the m an ife sta tion  o f the  effect o f netw orkization  from  the  p o ly ­
them atic  a n d  he te ra rchy  o f k e y  to p ic s  (in 2019 ) to the decentra lization  o f the  sy m b o lic  sub ject 
o f d e c is io n -m a k in g  a n d  im p lem entation  (in 2 02 0 ).

Keywords: political co m m u n ica tio n , ne tw ork  soc ie ty, political im age, p ub lic  adm in istration , 
ne tw ork  ana ly s is,  In te rnet

For citing: K a m in c h e n k o  D. I. T h e  Im a g e  o f the  M o d e rn  R e g io n a l Leader: N e tw o rk  A n a ly s is  
R e su lt s  // A d m in istra t ive  co n su lt in g .  2 0 2 2 .  N 9. P. 4 0 - 5 6 .

Введение

Современное публичное пространство претерпевает сущ ественные изменения в у с ­
ловиях сетевизации общества. Сетевые структуры оказываются более эф фектив­
ными в процессе обмена информацией, чем иерархические, влияя на организацию  
коллективных действий индивидов [4, c. 196], в том  числе благодаря «мультимо­
дальному» или «поликодовому» характеру распространяемого с их помощ ью  кон­
тента (прагматический потенциал информационного воздействия которого выше, 
чем у контента традиционных медиа [12, с. 138]). При этом, с одной стороны, се ­
тевые технологии создаю т благоприятные возможности для политической мобили­
зации граждан (например, благодаря мгновенному обмену сообщениями), с дру­
гой —  ослабляют ее (например, когда офлайн активность зачастую  трансф ормиру­
ется в активность онлайн (в так называемый «слактивизм») [17, c. 48]. Более того, 
ученые сегодня обращ аю т внимание на стирание границ «между активностью ки- 
берсимулякров, основанных на искусственном интеллекте, и деятельностью  реаль­
ных людей, в результате чего человек теряет субъективность в цифровом простран­
стве» [3, c. 47].

Сегодня интернет-пространство (в котором коммуницируют индивиды и группы 
с той или иной идентичностью [10, c. 210]) становится ареной конструирования 
смыслов и нарративов (в частности —  об исторических событиях) [6, c. 192], ф ор­
мируя при этом противоположную традиционным СМ И  политическую картину мира [9, 
c. 101]. Учитывая обозначенные закономерности складывающейся системы полити­
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принимающих решения, являющихся неотъемлемыми субъектами коммуникативного 
поля. Как пишут ученые, государство вынуждено «считаться с интернет-аудиторией, 
о чем свидетельствует постоянное совершенствование правовых и технологических 
мер информационного контроля» [20, с. 264-265]. Впрочем, общ его мнения отно­
сительно степени интеграции государства как ключевого политического актора, 
принимающего решения, в сетевое пространство пока не сложилось. Н. А. Рябченко,
О. П. М алышева и И. В. Мирошниченко в одной из своих работ, говоря об активном 
использовании общ еством современных интернет-технологий, обращ аю т внимание 
на то, что государство, в свою очередь, использует главным образом  традиционные 
способы коммуникации, что нередко выводит его активность за технологические 
рамки общественной повестки дня [13, с. 143]. Вместе с тем А. Ю. Сунгуров и Д. А. Ар- 
катов указывают на появление в системе государственного управления механизмов 
электронного участия [18, с. 59], а Л. В. Сморгунов, отмечая сохраняющееся дом и­
нирование горизонтальных связей в сфере государственного управления, указывает 
на то, что подобный тип связей становится все менее устойчивым, подчеркивая при 
этом возрастающ ую  значимость цифровых технологий [16, с. 15].

Органы государственной власти как важнейший актор политической коммуника­
ции оказываются под серьезным воздействием стремительно набирающих популяр­
ность сетевых технологий. Неслучайно ученые сегодня обращ аю т внимание на 
трансф ормацию  самого феномена политического лидерства в условиях горизон­
тально выстроенной сетевой сам оорганизации граждан [1, с. 21]. Э то  влияние 
проявляется как на акторно-деятельностном  (сфера принятия решений), так и на 
символическом уровне (политический имидж). В рамках нашей работы мы поста­
раемся проанализировать именно символический уровень политического лидерства, 
а цель данного исследования —  охарактеризовать содерж ательно-смысловые чер­
ты политического имиджа одного из современных лидеров. Главными задачами 
являются выявление дом инирую щ их в см ы словом  содерж ании имиджа лидера 
тематических интенций (т. е. целевых направлений деятельности, которые ретран­
слируются в самом  имидже), характера способов реализации целевых установок 
(т. е., с выполнением каких действий связана реализация формулируемых целей) 
и преобладаю щ их черт коммуникации с общ еством  и представителями власти 
(т. е. способы  взаимодействия на субъектно-объектном уровне). Анализ содерж а­
тельно-смыслового наполнения имиджа политического лидера позволит сделать 
вывод о том, насколько в структуре и содержании имиджа отражены сетевые эф ­
фекты, например, такие, как изменчивость, динамичность, политематичность, си- 
туативность и т. д.

Теоретические основания

Отметим, что изучению политического имиджа уделен немалый объем внимания 
как со стороны отечественных ученых [2; 5; 7; 8; 14; 15; 19; 21; 29], так и ино­
странных [23; 24; 25; 26; 27; 28; 30; 31].

В научном сообществе активно разрабатывается сама дефиниция понятия «имидж». 
В частности, по мнению Т. Н. Пищевой, имидж зачастую трактуется, как «специаль­
но сконструированное и растиражированное отражение личности политика (власти, 
партии, страны и т. д.)» [11, с. 47]. О. Ю. Ш мелева полагает, что имидж можно «ин­
терпретировать как технологический конструкт, подверженную воздействию внешних 
социальных механизмов систему ценностей и представлений» [22, с. 25]. Как пишет 
Н. А. Синеокая, имидж политического лидера являет собой «совокупность его об ­
разов как личности и профессионала» [15, с. 236]. В целом, говоря об имидже, 
М. Д. Альварес и С. Кампо отмечают сложившийся в научной литературе консенсус,
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согласно которому имидж представляет собой двухкомпонентную конструкцию, со ­
стоящую из аффективных и когнитивных элементов, содержательно указывающую 
на различные поведенческие интенции [23, с. 71].

Одним из наиболее значимых научно-исследовательских направлений в данной 
предметной области является анализ формирования и изменения политического 
имиджа. К. Северт и Дж.Дж. Хэм  в одной из своих работ пытаются установить, м о­
жет ли крупное политическое событие привести к изменению имиджа государства 
путем оценки возможных различий в поведенческих интенциях индивидов до и после 
выборов. В своем исследовании они также стремятся (1) оценить различия в вос­
приятии имиджа штата Алабамы в период избирательной кампании в зависимости 
от политической принадлежности индивидов (республиканцы, демократы или неза­
висимые), (2) изучить мнения об имидже данного штата тех, кто когда-либо посещал 
или не посещал штат Алабама, а также тех, кто планирует или не планирует его 
посетить среди представителей различных политических взглядов и (3) выявить, как 
с течением времени изменились когнитивные и эмоциональные компоненты содер­
жания имиджа штата Алабамы и поведенческие интенции американского общества 
по отношению к указанному штату [28]. М. Д. Альварес и С. Кампо анализируют 
процесс формирования и изменения аффективных и когнитивных компонентов имид­
жа под влиянием различных политических событий [23].

Еще одно перспективное направление изучения политического имиджа связано 
с анализом восприятия индивидами и группами имиджево-ролевых конструктов раз­
личных политических субъектов, в частности, представленных при помощи различных 
символико-смысловых единиц. К. Уоррен, Ш. Шнайдер, К. Б. Смит и Дж. Р. Хиббинг 
провели эксперимент, в ходе которого они демонстрировали его участникам на экра­
не два блока изображений: один посвящен политическим акторам, другой —  универ­
сальным положительным или отрицательным изображениям. Эксперимент прово­
дился в США, а одной из его целей являлось выявление отношения представителей 
разных политических убеждений к тем или иным политическим фигурам. Ученые 
выбрали изображения видных политиков-демократов и республиканцев и предпо­
ложили, что демократы с большей вероятностью будут положительно относиться 
к изображениям Хиллари Клинтон, Барака Обамы и Берни Сандерса и отрицательно 
относиться к изображениям Дональда Трампа, Теда Круза и Митча МакКоннелла; 
республиканцы —  наоборот [30].

Одним из результатов исследования, проведенного К. Уоррен, Ш. Ш найдером, 
К. Б. Смитом  и Дж. Р. Хиббингом, стало то, что, как выяснилось, 55 участников экс ­
перимента, сторонников республиканцев, приложили больше всего усилий, чтобы 
пролистнуть (нажав на специальную  клавишу) два изображения Хиллари Клинтон, 
за которыми следуют Билл Клинтон, Берни Сандерс и Нэнси Пелоси. С  другой 
стороны, они не прилагали особых усилий для ускоренного пролистывания экран­
ного изображения с Джо Байденом. Более того, они были нацелены скорее на 
продление, чем сокращ ение времени просмотра изображений Барака и Миш ель 
Обама. Эти же участники-республиканцы  приложили усилия, чтобы продлить про­
смотр изображений почти всех республиканских лидеров, включая Меланию  Трамп, 
Джона Маккейна, Теда Круза, Дональда Трампа, М айка Пенса, Дж. Буш а-старш его 
и П. Райана [30].

На изучение особенностей общ ественного восприятия имиджа политического 
лидера нацелено и исследование Дж. Д. Райта и М. Ф. Томлинсон «Personality profiles 
of Hillary Clinton and Donald Trump: Fooled by your own politics» [31], в котором они 
анализируют мнение 354  американцев относительно персоналистских черт Д. Трам­
па и Х. Клинтон, сравнивая позиции тех, кто голосовал за того или иного из ука­
занных лидеров. Ученые выдвинули предположение о том, что те, кто поддерживал 
на выборах Трампа, оценят его как более открытого к новому опыту, более д об ро ­
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О совестного, более приемлемого и эмоционально стабильного по сравнению  с Клин­

тон и по сравнению  с политически умеренно настроенными индивидами [31, с. 21]. 
Результаты данного исследования продемонстрировали, что показатели Трампа, 
по мнению его избирателей, по всем обозначенным выше качествам более вы со­
кие по сравнению  с Клинтон, в то время, как избиратели Клинтон, в свою  очередь, 
считали ее более приемлемым, добросовестным, эмоционально стабильным и о т ­
крытым ко всему новому политиком, но воспринимали Трампа как более экстра- 
версивного политического лидера [31, с. 23].

Р. Т. Бирд, Х. Л. Хики, М.Дж. Ливитт и Дж. Л. Робинсон, изучая политический 
ландш аф т современных СШ А, анализирую т авторитарные черты левого и правого 
идейно-политического крыла американского общества. Ученые убеждены в том, 
что, исследуя эмоциональный стиль наряду с личностными характеристиками и по ­
литическими концепциями возможно достижение более точного понимания того, 
как авторитарны е установки проявляются внутри отдельных индивидов и групп 
в американском политическом пространстве [24].

Изучение особенностей восприятия индивидом и группами структурных и с о ­
держ ательно-смысловых компонентов политического имиджа перекликается с на­
правлением изучения близкого по смыслу концепта —  «образ», анализу которого 
также уделено немало внимания со стороны ученых. В частности, М. А. Соловьева, 
исследуя идеальный и реальный образ российского государства, распространенный 
среди разных возрастных категорий жителей России, пишет о том, что образ го­
сударства как основного общ ественно-политического института является значимым 
компонентом мировоззрения граждан любой страны, на основе которого строится 
модель взаимодействия «гражданин —  государство». При этом, она отмечает, что 
ф ормирование образа —  это активный процесс, в котором содержание образа 
обогащ ается, уточняется и корректируется [29, с. 15-16].

В научных исследованиях используются и смежные с концептом «образ» понятия, 
например, «образ-схема» («образ-рамка»). Обозначенный термин активно использу­
ется в работе А. Лу «Viewpoint and image schem as in multimodal political discource» [27], 
в которой автор, рассматривая события так называемой «Революции зонтиков», 
происходившие в Гонконге в 2014 г., задается вопросом о том, как именно зонт 
превратился в объект, наделенный таким значимым политическим смыслом [27, 
с. 89]. Он отмечает, что наполнение того или иного артефакта явным эпистемоло­
гическим и идеологическим содержанием может трансф ормировать образно-схема­
тические паттерны изображаемого объекта, при этом новый «образ-схема» сохра­
няет некоторое концептуальное сходство с оригиналом [27, с. 81].

Заверш ая  краткий обзор  научной литературы  по теме изучения политического 
имиджа и смежных с ним концептов, отметим  еще одно направление подобных 
исследований —  сравнительно-исторический анализ имиджа политических лиде ­
ров. Дж. Гэффни в своей работе «Im agined relationships: Political leadership in 
contem porary dem ocracies» сравнивает имидж таких политических лидеров, как 
У. Черчилль, Дж. Кеннеди, Ш. де Голль, М. Тэтчер, Т. Блэр. По мнению ученого, 
когда речь заходит о появлении лидера национального уровня, политика, с тре ­
мящ егося руководить больш им  сообщ еством  людей, параллельно продуцирую тся 
и разнообразны е  парадигмы лидерства, что, в свою  очередь, способствует в о з ­
никновению неизученных ранее научно-исследовательских проблем. Данные про ­
блемы находят свое воплощ ение в следую щ их исследовательских вопросах: Как 
лидеры убеж даю т своих последователей и какова роль риторики, имиджа и сти ­
ля лидерства в этом  убеж дении? Какие элементы  составляю т имидж ли дера ? Что 
представляет собой стиль ли дерства? О каких реальных или воображ аемы х о т ­
нош ениях между компонентами имиджа и стиля политика идет речь в том  или 
ином случае? И т. д. [25, с. 122].
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В одной из своих работ Х. М. Кепплингер изучает проблем у падения имиджа 
политической элиты  ФРГ, начиная с 1960-х  до середины  1990-х  годов. Он ан а ­
лизирует тексты  известны х в Ф Р Г  средств  м ассовой  инф орм ации за  период  
с 1951 по 1995 гг. и делает вывод о том, что причиной падения имиджа поли ­
тической элиты  стало во зросш ая  доля негативного освещ ения деятельности  ее 
представителей  в проанали зи рованны х им СМ И . Ещ е одной дополнительной  
причиной стало  то, что им енно сами политики, критикуя друг друга в СМ И , 
способствовали  падению  собственного  имиджа среди населения страны  [26, 
с. 72, 76].

Несмотря на сложившийся существенный пласт научных исследований в области 
изучения политического имиджа, необходимо отметить, что анализ имиджа лидера 
по-прежнему остается крайне актуальным направлением для научной рефлексии. 
Актуальность данному направлению придают изменения публичного поля политики, 
связанные с его сетевизацией. Под сетевизацией публичного поля политики в дан ­
ном случае целесообразно понимать трансформацию сложившихся коммуникативных 
практик, заключающуюся в усилении горизонтальных связей между субъектами пу­
бличного пространства. Это способствует появлению так называемых «эффектов 
сетевизации», среди которых можно выделить изменчивость, высокую динамичность, 
ситуативность коммуникативных актов, а также —  изменение понимания центра, 
ядра коммуникации. Центр становится полисубъектным, ядро коммуникативного 
процесса (как источник значимой для коммуникантов информации) может изменять­
ся в зависимости от конкретной ситуации, что, в свою очередь, способствует раз­
мыванию традиционных иерархических, моноцентричных структур политического 
взаимодействия. Анализ сетевизации знаково-символического поля публичной по­
литики будет осуществлен при помощи изучения политического имиджа одного из 
современных российских лидеров (губернатора Нижегородской области —  Г. С. Ни­
китина).

Материалы и методы

Основным и эмпирическими методами, используемыми в проводим ом  исследова­
нии, являются контент-анализ, сетевой анализ данных и лингвистический анализ. 
Проведение сетевого анализа данных отобранного текстового массива позволит 
осущ ествить тематическое моделирование с построением  соответствую щ их гра­
фов. Благодаря тем атическом у моделированию, как предполагается, мы сможем 
выявить ключевые темы и целевые установки, представленны е в содерж ании 
имиджа политического лидера, а также установить характер основны х способов 
реализации выделенных целевых установок лидера. Лингвистический анализ, по 
наш ему мнению, необходим, в первую  очередь, для более тщ ательного изучения 
используемы х лидером  слов с точки зрения преобладаю щ их черт его коммуни­
кации с другими субъектами.

Перед применением двух указанных методов будет проведен количественный 
контент-анализ ненаправленного типа, который позволит установить перечень наи­
более часто используемых слов: имен сущ ествительных и глаголов (выбор для 
анализа двух конкретных частей речи обусловлен обозначенными в работе научно­
исследовательскими задачами). Аналитической единицей контент-анализа вы бра­
но слово, а результаты его проведения будут представлены в форме облака тегов, 
где размер шрифта, его цвет и яркость, а также месторасполож ение (близость или 
удаленность от центра облака) свидетельствуют о степени частотности использо­
вания того или иного слова: чем крупнее шрифт и ярче цвет слова, представлен­
ного на облаке тегов, и чем ближе оно расположено к центру облака, тем чаще 
оно используется в изучаемом текстовом  массиве. Результаты контент-анализа,
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значимые целевые установки лидера и основные особенности и принципы для их 
достижения.

Текстовую выборку составили два больших интервью Г. С. Никитина средствам  
массовой информации: интервью государственному инф ормационному агентству 
ТАСС  2019 г. (состоящ ее их трех частей)1 (далее —  интервью 2019 г.) и 2020 гг. 
(далее —  интервью 2020 г.). В первом интервью освещ ается широкий круг вопро­
сов как личных, так и профессиональных, касающихся как различных автобиогра­
фических аспектов, так и текущ его периода времени. Второе  интервью также с о ­
держит автобиограф ические вопросы, но при этом  сделан больший акцент на 
особенностях текущей проф ессиональной деятельности главы региона.

Изучение содерж ательно-смыслового наполнения имиджа именно губернатора 
Нижегородской области обусловлено целями и задачами исследования, связанными 
с анализом сетевизации содержания имиджа современных политических лидеров. 
Г. С. Никитин —  молодой и активный руководитель региона, назначенный на долж­
ность ВРИ О  губернатора области 26 сентября 2017 г. и набравший 67 ,75%  голосов 
избирателей спустя чуть больше года на выборах главы региона в 2018 г. Он об ­
ладает опытом работы в Правительстве РФ, интенсивно взаимодействует как с пред­
ставителями федеральных министерств, так и с региональными руководителями 
других субъектов РФ. Г. С. Никитин активно использует современные социальные 
медиа для коммуникации с общ еством и коллегами по работе, в частности 2 марта 
2022 г. он открыл персональную страницу на интернет-платф орме «ВКонтакте»1 2. 
В рамках указанной страницы глава региона рассказывает о текущей деятельности, 
принимает обращения от граждан (в форме комментариев от пользователей «ВКон­
такте») и координирует работу представителей других структурных подразделений 
регионального правительства и муниципалитетов (например, подключает руководи­
телей различных подразделений (посредством ссылки на их официальные страницы 
в «ВКонтакте») к решению того или иного вопроса, поднимаемого в комментариях 
пользователей). Это свидетельствует о том, что губернатор активно использует се ­
тевые технологии как минимум по трем ключевым направлениям деятельности:
1) публичное освещение текущей работы; 2) обработка обращений граждан; 3) ко­
ординация (причем —  открытая) работы с другими представителями власти. Учиты­
вая обозначенные аспекты деятельности главы региона, мы полагаем, что именно 
анализ содержания его имиджа позволит выявить характер имиджа современного 
политического лидера в условиях сетевизации публичного пространства.

Сетевой анализ текстовых данных произведен при помощ и программы «PolyAna- 
lyst 6.5» благодаря Центру коллективного пользования (ЦКП) платформой «PolyAna- 
lyst» на базе Томского государственного университета (ТГУ) и ком пании -разра­
ботчику данной платформы —  «Megaputer Intelligence».

Результаты

В ходе проведенного мониторинга выбранного инф ормационного массива проана­
лизирован информационный массив, включающий в себя тексты развернутых ин­
тервью  государственному инф ормационному агентству ТАСС  2019 и 2020 гг. По 
итогам проведенного контент-анализа интервью Г. С. Никитина 2019 г. составлены

1 О ф и ц и а л ь н ы й  и н т е р н е т - с а й т  Т А С С  [Э л е к тр о н н ы й  р е су р с ].  U R L : / h ttp s:// ta ss.ru/ in te r- 
v ie w s/ 8 9 9 4 3 9 1 ?u tm _ so u rc e = y a n d e x . ru & u tm _ m e d iu m = o rg a n ic & u tm _ c a m p a ig n = y a n d e x .ru & u tm _  
re fe r re r= y a n d e x .ru  (д а т а  о б р а щ е н и я :  1 2 .0 4 .2 0 2 2 ) .

2 О ф ициальная  ин тернет-стр ани ца  губернатор а  Н иж егородской  обл асти  Г. С. Н икитина  в «В К он ­
такте» [Электронны й  ресурс]. URL: https://www.m egaputer.ru (дата  обр ащ ения : 12.04.2022).
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два облака тегов (отдельно для слов-им ен сущ ествительных и слов-глаголов). 
Результаты  отображены на рис. 1.

Согласно представленным облакам тегов, наиболее распространенными словами 
среди имен существительных стали: «сила», «столица», «школа», «дорога», «глава», 
«разговор», «процесс», «управление», «правительство», «структура», «академия», «юби­
лей», «стадион», «спорт», «результат», «промышленность», «университет», «подготовка», 
«губернатор» и т.д. Можно выделить ряд содержательно-смысловых направлений, 
которым посвящены выявленные, наиболее популярные слова. Во-первых —  ключевые 
направления деятельности: развитие промышленности, спорта, образования (хотя, 
отметим, что одни из наиболее часто используемых слов —  «школа» и «дорога» —  
ввиду большого количества автобиографических вопросов, во многом затрагивали 
воспоминания губернатора о прошлом), подготовка к празднованию 800-летнего юби­
лея Нижнего Новгорода в 2021 г. Во-вторых, сделан акцент и на сфере управления, 
в частности использованы такие слова, как «глава», «правительство», «управление», 
«губернатор» и т.д. В-третьих, важнейшее внимание уделено целедостиженческой 
задаче, что проявляется в использовании таких слов, как «сила», «результат», «амби­
ция» и т. д. В-четвертых, обращается внимание на значимые принципы реализации 
существующих задач, например, используются такие слова, как «история», «традиция» 
и т. д. В-пятых, уделяется внимание и семейным вопросам (используются такие лек­
семы, как «семья», «жена», «детство»).

Отметим  и наиболее распространенны е глаголы, выявленные при помощ и кон­
тент-анализа: «понять», «действовать», «получиться», «сохраниться», «ехать», «ока­
заться», «достигнуть», «стоять» «выбраться» «открыть», «узнать», «взять» и т. д. 
О братим  внимание, что среди перечисленных, наиболее популярных глагольных 
форм, представлены в основном  глаголы соверш енного вида. Э то  может свиде­
тельствовать об акценте как на том, что уже сделано либо на том, что должно 
быть сделано (т. е. —  о целепологании и целедостижении). С  точки зрения с о ­
держ ательно-смы слового наполнения, отметим, что значительное внимание отво ­
дится (1) процессам  приобретения и распространения знания (глаголы «понять», 
«узнать», «убедить», «подтвердить» и т. д), (2) выполнению поставленных целей 
и задач («достигнуть», «получиться», «действовать» и т. д.), (3) созданию  и началу 
чего-либо («открыть», «создать» «начаться» и т. д.).

Сетевой анализ текстовых данных интервью 2019 г. позволил построить тем а­
тический граф, представленный на рис. 2. Отметим, что в текстовом  анализе ис­
пользовались имена существительные, прилагательные и глаголы.

аэропорт с т р у к т у р а  ПОДГОТОВКЭ совещание
преподаватель

П рЗВИ Т б/1 ЬСТВО  класс Футбол
база

понимание
переходо б л и к  w n n -aR n p i j M p  .  

бю дж етчудо коллегау п р а в л е н и е  г* беР н ат°Р
имущество ощ ущ ение дорога карьера история 

завод Обязанность СТОЛИЦа результат обучение

удар юбиЛРЙ
о б ъ ек т  си л а  разговорпоездсфера

сумма процесс щ кол а  сп°ртчетвёРка
детство  настР°й

дом род маш ина СТаДИОН Г Л д В Э  профессор
,  жена

повод клуб традиция а к а д е м и я  амбиция знание
восстан о в л е н и е  _  ______ __________  л __  документ

зона Промы ш ленность торговля w у

строение согласование семья университет потенциал деньги

приобрести привыкнуть
очистить воспринять Н а д о е с ть  ПОЗВЭТЬ построить 

восстановить п о д т в е р д и т ь  н а ч а т ь с я  относиться 

произвести ПОЙТИ СТОЯТЬ ВЫ брЭТЬСЯ  говориться
сдать удаться

поменять о с т а т ь с я  ПОЛуЧИТЬСЯ ВЫЖИТЬ двигаться 

коснуться с о з д а т ь  ,действовать, учесть
помочь смотреть ̂  ̂ ‘ успеть

избавиться открыть ПОНЯТЬ Узнать звучать решить
ППРГПРЧИТЬнаити
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поставить

, х в а т и т ь
обеспечить

показать
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ЖИТЬ планировать 
поговорить прийтись

почувствовать
обязать принять назвать услышать

видеть проводить ВСПОМНИТЬ стараться

Рис. 1. О б л а к о  те го в  с  и м е н ам и  с ущ е ств и те л ь н ы м и  и гл а гол ам и  в те к с те  и н те р в ью
Г. С. Н и ки ти н а  2 0 1 9  г.

Fig. 1. T a g  c lou d  with n o u n s  a n d  v e rb s  in the text o f  the interview  with G. S. Nikitin, 2 0 1 9
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Рис. 2. Т е м ати ч е ски й  гр аф  те к с та  и н те р в ью  Г. С. Н и ки ти н а  2 0 1 9  г.
Fig. 2. T o p ic  g ra p h  o f the  text o f the  interview  with G. S. Nikitin 2 0 1 9

На представленном тематическом графе выделяются как минимум четыре крупных 
хаба (областей, включающих наибольшее количество узлов и связей между ними). 
Центром первого хаба является слово «сила» (среди наиболее часто используемых 
слов данная лексема связана со словами: «промышленность», «получиться», «со­
храниться», «действовать» и «понять»). Центром второго хаба является слово «дей­
ствовать» (среди наиболее часто используемых слов данная лексема связана со 
словами: «промышленность», «сила», «результат», «процесс», «узнать», «понять»). 
Центр третьего хаба —  слово «понять» (оно связано со словами: «действовать», 
«сила», «получиться», «результат», «ехать» и т. д.) Ядром четвертого хаба является 
слово «сохраниться» (оно связано с другими часто используемыми в интервью сло­
вами —  «промышленность», «сила», «строение»). Пятый хаб центрируется словом 
«промышленность» (хотя он расположен близко к хабу с центральным глаголом —  
«понять», но при этом не имеет прямой связи с ним), связанным с другими попу­
лярными словами —  «действовать», «сила», «сохраниться», «глава» и «правительство».

Аналогичный тип контент-анализа и сетевой анализ данных проведены и для 
текста интервью Г. С. Никитина 2020 г. Результаты  контент-анализа отображены на 
рис. 3.

По данным соответствую щ его  облака тегов, наиболее часто используемыми 
сущ ествительными в интервью  Г. С. Никитина 2020  г. стали следую щ ие слова: 
«учреждение», «губернатор», «муниципалитет», «сфера», «политика», «структура», 
«ощущение», «правительство» «закон», «полномочие», «глава», «промышленность», 
«власть», «конкуренция», «орган», «точка», «министерство» и т. д. С  точки зрения 
содержательно-смысловых направлений, которым посвящены наиболее популярные 
слова, господствующ ее положение занимает тема государственного управления, 
его структурные и процессуальные особенности. Основные направления деятель­
ности на данном  облаке тегов представлены словами «промышленность», «конку­
ренция», «экономика», «здравоохранение» и т. д., но не столь ярко, как в 2019 г., 
что, в определенной степени, символизирует о смене акцентов в содерж ательно­
смысловой части анализируемых текстов. Сохраняется наличие и семейной темы, 
но при этом  практически отсутствует тема достижения целей и не слишком актив­
но представлена тема, относящ аяся к основным принципам выполнения сущ еству­
ющих задач (здесь можно выделить несколько слов, отображенных в облаке те ­
гов —  «традиция», «баланс» и т. д.).
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Рис. 3. О б л а к о  те го в  с  и м е н ам и  с ущ е ств и те л ь н ы м и  и гл а гол ам и  
в те к с те  и н те р в ью  Г. С. Н и ки ти н а  2 0 2 0  г.

Fig. 3. T a g  c lou d  with n o u n s  a n d  v e rb s  in the text o f  the interview  with G. S. Nikitin, 2 0 2 0

Наиболее часто используемыми лидером глаголами стали следующие: «понять», 
«формировать», «хотеться», «жить», «ответить», «решить», «видеть», «вспомнить», 
«удалиться», «воспринять», «произойти», «принять», «действовать», «оказаться», 
«написать», «пытаться», «зависеть» «изменить» и т. д. В указанном  перечне уже нет 
ощ утимого преобладания глаголов соверш енного вида над глаголами несовер­
шенного вида (как в тексте 2019 г.). Э то  может свидетельствовать о смещ ении 
акцента с дом инирую щ его внимания на результате и целях (благодаря преобла­
д аю щ ем у использованию  глаголов соверш енного  вида) на более гармоничное 
и равнозначное сочетание результата и цели с процессом  и происходящ им, д ля ­
щ имся действием  (благодаря более равному использованию  глаголов соверш ен­
ного и несоверш енного видов). Говоря об основных темах, можно выделить, на­
пример, следующие: тема (1) приобретения и распространения знания («понять», 
«воспринять», «вспомнить», «видеть», «ответить»), (2) стремления к какому-либо 
действию  («хотеться», «пытаться»), (3) изменения и развития («формировать», 
«решить», «изменить» и т. д.).

Сетевой анализ текста интервью 2020 г. позволил построить тематический граф, 
который отображен на рис. 4. Подчеркнем, что в сетевом  анализе использовались 
имена существительные, прилагательные и глаголы.

На представленном тематическом  графе можно выделить один доминирующ ий 
хаб, центром которого выступает слово «понять». Оно связано с такими часто ис­
пользуемыми словоф ормами, как: «конкретный», «федеральный», «губернатор», 
«муниципалитет», «политика», «жить» «ответить», и т. д. Ряд узлов также могут яв­
ляться хабами, но менее интенсивными по числу взаимодействий с другими узла­
ми, среди них: «учреждение» (связано со словами: «президент», «сфера», «конкрет­
ный»); «федеральный» (связано со словами: «понять» «структура», «сфера», «губер­
натор», «государственный», «полномочие»); «губернатор» (связано со словами: 
«понять», «муниципалитет», «правительство», «глава», «закон», «полномочие», «уве­
ренный», «ответить», «взаимодействие»); «муниципалитет» (связано со словами: 
«понять», «правительство», «губернатор», «глава», «полномочие», «решить», «отве­
тить», «взаимодействие»); «политика» (связано со словами: «понять», «конкретный», 
«действовать», «сфера», «экономика», «решить»).

Кроме того, значимый хаб расположен вокруг прилагательного «конкретный» 
и связан с такими словоформами, как: «понять», «политика», «учреждение», «от­
ветить», «сфера», «видеть», «оказаться» и т. д. Еще один значимый хаб, скоцентри-
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Рис. 4. Т е м ати ч е ски й  граф  те к с та  и н те р в ью  Г. С. Н и ки ти н а  2 0 2 0  г. 
Fig. 4. T o p ic  g ra p h  o f the  text o f the  interview  with G. S. Nikitin, 2 0 2 0

рован вокруг глагола «ответить» и связан со словами «понять», «конкретный», 
«правительство», «губернатор», «муниципалитет» и т. д.

Полученные результаты позволят сделать ряд выводов относительно содерж а­
тельно-смыслового наполнения имиджа регионального руководителя.

Обсуждение

Проведенный комплексный анализ текстов развернутых интервью  Г. С. Никитина 
2019  и 2020  гг. позволяет сделать ряд обобщ ений, касаю щ ихся содерж ания им ид­
жа, выраж аемого региональным  лидером  в ходе данных интервью. На основе 
систем ного взгляда на облака тегов и тематические графы мы постараем ся  с о ­
ставить имиджевую характеристику лидера. В интервью  2019  г. глава региона 
предстает активным и амбициозны м  лидером, который готов ставить серьезные 
цели и задачи и действовать в направлении их достижения. В ходе этого  про­
цесса глава региона опирается на понимание текущ ей ситуации и будущ их целей. 
Сила руководителя проявляется в понимании (как в поиске новых и использова­
нии уже имею щ ихся знаний, а также —  в обмене знаниями с другими акторами, 
готовности слыш ать и видеть ситуацию  и проблему) и четких действиях, о сн о ­
ванных на этих знаниях. В имидже руководителя региона проявляются и основные 
тем атические  направления деятельности: «лидер-промы ш ленник» (нацелен на 
развитие пром ыш ленного производства); «лидер-строитель» (в частности, готов 
развивать строительную  отрасль области); «лидер-организатор» (открыт к новым 
проектам и вызовам, нацелен на успеш ную  организацию  и проведение гранди­
озного праздника, посвящ енного 800-летию  Нижнего Новгорода), «лидер-спорт­
смен» (вы ступает за  развитие  спорта  в регионе). При этом  в ходе развития 
и приобретения новых знаний, он предстает лидером, готовы м  опираться на 
традиции и историю  («лидер, опираю щ ийся  на традиции и историю»). Кроме 
того, в имидже руководителя важную роль играет отражение семейной тематики 
(«лидер-семьянин»).

В результате, можно сделать вывод о том, что на содерж ательно-смысловом  
уровне имидж регионального руководителя (выявленного на основе анализа текста 
интервью 2019 г.) наполнен взаимосвязанными политематическими компонентами
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при отсутствии одной доминирующ ей темы, что во многом говорит о сетевом, ге- 
терархичном характере содержания имиджа политического лидера.

На основе анализа облака тегов и тематического графа интервью  2020  г. мож ­
но также выявить особенности  содерж ательно-см ы слового  наполнения имиджа 
главы региона. По сравнению  с содерж анием имиджа 2019  г. в наполнении им ид­
жа 2020  г. произош ли определенные изменения. В содерж ании данного имиджа 
руководитель региона представлен, в первую  очередь, как эффективный упр ав ­
ленец («лидер-управленец»), который осущ ествляет руководство регионом  по ­
средством  координации действий с различными структурными подразделениями 
правительства и муниципалитетов (что дем онстрирует единство управления в ре ­
гионе под руководством  главы области) с опорой на им ею щ иеся полномочия 
и законодательную  базу. По-преж нем у важнейшим принципом  управления явля­
ется четкое понимание ситуации (с опорой на знания), а также —  конкретные 
процедуры  по применению  этих знаний на практике. В имидже руководителя 
сохраняется определенная политематичность (вновь представлено промыш ленное 
направление, но к нему еще добавляю тся экономика и политика), однако кон­
кретные тематики не так ярко представлены  в имидже лидера 2020  г. (единствен­
ное исключение —  это господствую щ ая в содержании имиджа тематика государ ­
ственного управления). Лидер остается открытым к новым изменениям и вызовам  
и готов планировать и проводить эти изменения («лидер-организатор»), но это 
направление представлено в содержании имиджа 2020  г. уже не так активно, как 
в 2019  г. В содерж ании имиджа 2020  г. по-преж нему представлена готовность 
опираться на традиции прош лых лет («лидер, опираю щ ийся на традиции и исто ­
рию»), а также —  представлена и тема семьи («лидер-семьянин»).

Ключевым отличием наполнения имиджа политического лидера 2020  г. от с о ­
держ ания имиджа 2019  г. стал дом инирую щ ий акцент на теме эф ф ективного 
государственного управления («лидер-управленец») при снижении доли внимания 
другим  темам  (представленным  в таких им идж ево-ролевых конструктах, как «ли­
дер-промыш ленник», «лидер-организатор» и т. д.). В результате можно было бы 
сделать вывод о том, что в данном  контексте (появление дом инирую щ ей темы 
при сохранении политематичности имиджа) целесообразно  говорить о снижении 
доли эффекта сетевизации в содержании имиджа лидера. Вм есте  с тем, в переч­
не облака тегов и тематическом  графе интервью  2020  г. отражено немало слов 
(причем, представляю щ их особое  значение во всем текстовом  массиве), с вя зан ­
ных со сферой управления. В см ы словом  содерж ании имиджа сф ера управления 
представлена посредством  сущ ественного набора различных структурных единиц, 
а в основе их работы  находится понимание и взаимодействие, что сдвигает центр 
внимания с главы региона на всю взаим одействую щ ую  систему. В результате 
центральный акцент см ещ ается  в сторону разнообразия  участников процесса 
управления, т. е. в содерж ательно-см ы словом  значении в имидже происходит, 
своего рода, децентрализация объектов внимания. Внутри имиджа лидера фокус 
внимания см ещ ается с центральной фигуры главы региона на всю систем у в за ­
им одействую щ их субъектов управления. В определенной степени это также сви ­
детельствует о некотором  сетевом  эффекте, но уже применительно к главному, 
сим волическом у субъекту принятия и реализации решений в представленном  
содерж ании имиджа политического лидера.

Изменения содерж ательно-смыслового наполнения имиджа политического ли ­
дера вызываю т вопросы  об их возможных причинах. Причиной появления в с о ­
держании имиджа руководителя доминирующ ей тематики сферы государственно­
го управления при снижении степени проявления других тематик может выступать 
то, что, например, целедостиженческая интенция (ярко представленная в имидже 
политического лидера в 2019 г.) и набор разных тематик были несколько пере­
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ния (а вернее —  в необходимость построения такой эффективной, разветвленной 
системы управления, которая позволила бы достигать поставленных целей и задач 
в разных направлениях деятельности губернатора области). Кроме того, интервью
2019 г. было одним из первых крупных интервью Г. С. Никитина, будучи уже из­
бранным на должность губернатора области, поэтому в нем он, вероятно, поста­
рался охватить более широкий набор тематических направлений, а в интервью
2020 г. (уже по прош ествии определенного периода времени) —  постарался ак­
центировать внимание на главной, по его мнению, теме. При интерпретации полу­
ченных выводов не следует также забывать и о характере инф ормационного м ас ­
сива анализируемых данных: текстовую  выборку составили два интервью, когда 
лидер области отвечал на задаваем ы е вопросы, что влияло на ход дискуссии 
и конкретные тематики освещ аемых вопросов (хотя, учитывая характер и большой 
объем обоих интервью, они безусловно содержат в себе и программные заявления 
политического лидера).

Заключение

И нф орм атизация  и сетевизация  соврем енного  пространства  публичной поли ­
тики приводят к серьезны м  изм енениям  как непосредственно  сам их действий 
политических акторов, так и сод ерж ательно -см ы словы х особенностей  их р е ­
презентации. О бозначенны е тенденции делаю т актуальной задачу  всестороннего  
изучения политического  имиджа различных акторов коммуникации. В данном  
исследовании  при пом ощ и ком плексного  и спользовани я  трех эм пирических 
м етодов на основании  изучения текстовой  выборки, составленной  из двух р а з ­
вернутых интервью  губернатора  Н иж егородской  области  Г. С. Никитина, данны х 
им в 2019  и 2020  гг., рассм отрено  сод ерж ательно -см ы словое  наполнение им ид ­
жа руководителя региона. В 2019  г. в имидже политического  лидера отраж ены  
различные тематики  его деятельности  без наличия дом инирую щ ей  темы, а сам 
глава области  д ем он стрирует  свою  активность и готовность  ставить перед  с о ­
бой ам би циозн ы е  цели и стрем иться  к их реализации. Он представлен  сильным 
руководителем, сила которого  заклю чается  в понимании и основанны х на нем 
четких действиях. В 2020  г. в имидже лидера происходят определенны е  и з ­
менения, главными из которы х являются: (1) появление господствую щ ей  т е ­
мы —  эф ф ективное  государственное  управление  —  а сам  лидер  в содерж ании 
имиджа представлен, в первую  очередь, как «лидер -управленец»; (2) сниж ение 
доли внимания другим  тем ам  при сохранении политем атичности  содерж ания 
имиджа лидера. С  одной стороны, обозначенны е  изм енения свидетельствую т 
о снижении сетевого  эф ф екта в содерж ании имиджа руководителя, с другой 
стороны, д ом инирую щ ая  в контенте имиджа политического  лидера тем а с о ­
держ ательно крайне детализирована, т. е. сф ера госуд арственного  управления 
с пом ощ ью  лексических элем ентов  имиджа лидера представлена  как структура, 
состоящ ая  из больш ого  числа систем но  связанны х компонентов, среди д о м и ­
нирую щ их принципов  которы х представлены  поним ание  и взаим одействие, что 
придает содерж анию  имиджа определенны й эф ф ект д ецентрализации  (как один 
из признаков сетевизации ). Таким образом , в сод ерж ательно -см ы словом  з н а ­
чении в имидже политического  лидера произош ел  некоторы й переход  в плане 
проявления эф ф екта сетевизации: от д ем онстрации  политем атичности  и гете ­
рархии как отсутствия  иерархически вы строенной структуры  тем  с наличием 
одной ключевой и д ом инирую щ ей  темы  (в 2019  г.) к выраж ению  полицентрич- 
ности (децентрализации) субъекта принятия и реализации  реш ений (в 2020  г.).
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